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. Podsumowanie

Grupa MPWiW

Grupa Manufaktura Piwa Wodki i Wina powstata w wyniku
potgczenia dwoch spotek z branzy piwnej MPWiW i Doctor Brew
oraz konsolidacji innych podmiotow operujgcych w ramach
Grupy.

Jednoczesnie z procesem tgczenia obydwu podmiotow zapoczgtkowany zostat proces
dywersyfikacji produkcji i odejscia od modelu funkcjonowania opartego tylko na piwie

regionalnym w kierunku modelu rozszerzonego o krattowe alkohole wysokoprocentowe.

Istnicjgca infrastruktura browaru jest rozbudowywana o dodatkowe elementy ciggu
produkcyjnego, umozliwiajgce, miedzy innymi, internalizacj¢ produkcji alkoholi
wysokoprocentowych, co pozwala na zwickszenie efektywnosci operacyjne;.

Wraz z rosngcymi wolumenami zwickszane sg moce produkcyjne i magazynowe.

W ramach nowej strategii produktowej Grupa wprowadza na rynek szereg nowych
marek, koncentrujgc si¢ gtownie na produktach wysokomarzowych oraz produktach
odwotujgcych si¢ do emocji. Marki te szybko staty si¢ gtownym motorem wzrostu
sprzedazy, a w wiclu przypadkach zapoczgtkowaty nowe trendy.

Oparcie dystrybucji na trzech kanatach, tradycyjnym, online i sieci wlasnej, pozwala
dotrzec do zroznicowanych grup konsumentow. Jednoczesnie planowana rozbudowa
kanatu tradycyjnego umozliwi dotarcie do wickszej liczby sklepow operujgcych w handlu
rozproszonym oraz sieci ogolnopolskich.

Rozszerzenie modelu produkcji o alkohole wysokoprocentowe, wprowadzenie
na ryneck kultowych marek, zastosowanie nowatorskiego modelu dystrybucji oraz
wykorzystanie efektu synergii operacyjnych zaowocowaty wzrostem sprzedazy w 2021
roku, na poziomie skonsolidowanym.

W najblizszych latach Grupa skoncentruje si¢ na zrealizowaniu planow
inwestycyjnych oraz dalszym wzroscie sprzedazy poprzez zwickszenie penetracji rynku
krajowego oraz ekspansj¢ na rynkach zagranicznych a takze dalszg internalizacje
procesow produkcyjnych.



ll. Zespot Zarzadzajacy

Janusz Palikot

Przezes Zarzadu

Tworca sukcesu takich firm jak Ambra, Polmos Lublin
czy Browar lenczynek. W latach 1994-2000 petnit
funkcje Prezesa Zarzgdu w spotce Ambra S.A.

Odpowiedzialny za stworzenie takich marek jak Dorato,
Cin&Cin, Fresco czy Woadka Zotadkowa Gorzka De Lux,
ktore znamy z potek sklepowych praktycznie wszystkich
sklepow w Polsce. Jako pierwszy wprowadzit na rynek
zupetnie innowacyjne produkty typu Piccolo. Jest takze
tworcg rekordowej kampanii w polskim equity
crowdfundingu - Tenczynskiej Okovity.

Tomasz Nietubyc¢

Wiceprzezes Zarzgdu
Seryjny przedsigbiorca, inwestor oraz manager.

Po latach spedzonych w korporacjach, od 2010 roku
rozwija skutecznie rozne projekty. Zatozyciel i inwestor
w firmach z branzy FMCG, technologii, gastronomii oraz
recyklingu. Odpowiedzialny miedzy innymi za rozwoj

i ekspansje marek Prodigo Etno Cafe czy tez Doctor
Brew. / sukcesem pozyskiwal finansowanie z rynku
kapitatowego na ponad 500 min ztotych w ponad 50
roznych emisjach.

Tomasz Czechowski

Wiceprzezes Zarzgdu
Przedsi¢cbiorca, manager i inwestor.

Posiada wiceloletnie doswiadczenie w handlu, zarowno

w kanale tradycyjnym jak i nowoczesnym. /Z powodzeniem
tworzy i zarzgdza licznymi projektami z branzy
gastronomicznej, micdzy innymi wspottworca topowgj
restauracji Mloda Polska Bistro&Pianino we Wroctawiu.
/wigzany z branzg gamingowg jako wspotwitasciciel
studia Mousetrap Games.



ll. Zespot Zarzadzajacy

Kluczowi Mlenadzerowie

Jakub Borowski

Dyrektor Handlowy

Sprzedaz to jego zywiot. W Zyciu
zawodowym zajmowat si¢ gtownie
nig, kierujgc sprzedazg m.in.

w Browarze Stu Mostow, z ktorym
wszedt do sieci handlowych oraz
rozpoczgl eksport. Stale poszerza
swojg wiedze i doswiadczenie
oraz pogitcbia zbudowane z ludzmi
relacje.

/bigniew Borowy
Dyrektor ds. Inwestyc;ji

Od blisko 30 lat zajmuje si¢
produkcjg alkoholi. Zaczynat

w spotce Ambra, w segmencie win
i win musujgcych. Nast¢pnie
odpowiadat za produkcje
legendarnej wodki Zotadkowej
Gorzkiej z lubelskiego Polmosu.
Obecnie stawia czota najwickszemu
wyzwaniu w swojej karierze jakim
jest produkcja piwa, najbardziej
wymagajgcego ze wszystkich
alkoholi.

tukasz Pitasiewicz
Dyrektor Browaru - Prokurent

Prawnik o ukierunkowaniu
biznesowym. Odpowiedzialny

za negocjacje kontraktow, zakupy
konfekcji i zapewnienie stabilnosci
produkcji Browaru Tenczynek od
poczatku jego dziatalnosci.
Urodzony negocjator, szybko
nawigzujgcy relacje z kontrahentami.

Sebastian Jabtonski

Gtowny Technolog

Piwowar odpowiedzialny

za receptury piw warzonych

w Browarze lenczynek.

Swojg przygode¢ z piwowarstwem
zaczynal od domowego
piwowarstwa, kolejne
doswiadczenie zdobywal,
pracujgc w rodzimych browarach.
Piwa wedlug jego receptur w ciggu
roku zdobyty 11 roznych medali
na czterech roznych
profesjonalnych konkursach
branzowych w Polsce.

Przemystaw Bobrowicz
Dyrektor ds. Marketingu

Odpowiedzialny za marketing
wszystkich spotek w grupie

i relacje inwestorskie. Z sukcesem
wprowadzit na rynek szeroki
portfel produktow alkoholowych,
zrealizowal 4 kampanie
crowdfundingowe. Kieruje pracami
zwigzanymi z marketingiem
internetowym promujgc

projekty Beczek Palikota

i tokenizacji whisky. Odpowiada
za projektowanie produktow

i opakowan oraz eventy.



lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Struktura Grupy Kapitalowej

MIPWiW

Grupe¢ kapitatowa tworzg IPWiW S.A.
wraz ze spotkami zaleznymi.

Grupa powstata w wyniku potgczenia spotek MPWIiW S.A.
oraz Doctor Brew S.A.

Grupa osiggnie strukture docelowg po sfinalizowaniu
przejecia przez MPWiW S.A. spotek Przyjazne Panstwo S.A!
oraz Browar w Niechanowie sp. z 0.0.?

"W trakcie formalnego procesu wniesienia akcji Przyjazne Panstwo SA do MPWiW SA

2 Przejecie spotki Browar w Niechanowie sp. z 0.0. nastgpi po sfinalizowaniu nabycia
przez t¢ spotke dodatkowych aktywow produkceyjnych od spotki Wielkopolskie Browary
Regionalne sp. z 0.0. i powinno zakonczyc¢ si¢ w 2023 roku

63%

53,51%

100%

MIPWiW S.A.

— Tenczynska Okowita S.A.

59,53%

100%

97,70%

100%

—  Przyjazne Panstwo S.A.

— Browar w Niechanowie sp. z 0.0.

Tenczynek Swieze sp. z 0.0.

Tenczynek Dystrybucja S.A.

Doctor Brew sp. z 0.0.

Manufaktura Ameryka L1C

86%

A
7

35%

Tenczynek Bezalkoholowe S.A.

BUH Distillery sp. z o.0.

T 35%




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Manufaktura Piwa Wodki
i Wina S.A. (MPWiW)

Spotka zostata powotana w 2016 roku. Ambicjg Spoftki
jest zbudowanie ,lifestylowego” holdingu alkoholowego.

Pierwsza inwestycja to zakup Browaru Tenczynek w 2018 roku.
Jest to Browar o diugiej i bogatej historii, zatozony w 1553 roku przez
Andrzeja i Stanistawa Tenczynskich.

W ciggu kolejnych trzech lat Spotka powotuje do Zzycia szereg spotek
zaleznych, majgcych wspierac¢ rozwoj Grupy. Kolejno powstaja:

> Tenczynska Okovita S.A.

> Tenczynek Bezalkoholowe S.A.

> Tenczynek Swieze Sp. z 0.0.

> Tenczynek Dystrybucja S.A.

> Manufaktura Ameryka LLC.




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Manufaktura Piwa Wodki
i Wina S.A. (MPWiW)

Pierwszy etap rozwoju
Modernizacja zakladu w Tenczynku

Instalacja wlasnej linii rozlewniczej. /Zwickszenie mocy produkcyjnych zaktadu z 35
do 100K hl poprzez instalacje dodatkowych tankow a takze inwestycje podwyzszajgce

jakosc produktow poprzez np. instalacje do odtleniania wody, laboratorium i wiele
innych.

Uruchomienie w 2018 roku produkgcji i sprzedazy piw regionalnych,
budowanie swiadomosci marki i pozycji rynkowej

Na tym etapie w ofercie znalazly sig:

-+ kolekcja klasyczna - linia, ktora tgczy klasyczne piwne style z piwami historycznie
warzonymi w lenczynku, czyli Marcowym i Bockiem. W naszym browarze znalazty
si¢ takze kolekcje Piw ,,P” jak Piwna Rewolucja, w sktad ktorej weszly: India Pale Ale,
American Wheat i Milk Stout, a takze piwo miodowe czy malinowe

> limitowane edycje piw - lezakowane w beczkach RIS i RIS Barrel Aged. Produkcja
tego ostatnicgo i wszystkich innych produktow uzyskiwanych poprzez lezakowanie
w debowych beczkach zostanie przeniesiona do spotki Tenczynska Okovita.
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lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Manufaktura Piwa Wodki
i Wina S.A. (MPWiW)

Drugi etap rozwoju (od 2021)

Rozszerzenie oferty o nowe linie produktowe

Nowe produkty kierowane sg do wyselekcjonowanych grup konsumentow, pozwalajgc

na uzyskanie wyzszej marzy:

> kraftowe alkohole wysokoprocentowe:

- Okovita, staropolski, mocny, potrojnie destylowany alkohol, rzemieslniczej produkcji
wedtug tradycyjnych receptur z XIX wieku

- Whisky kraftowe starzone w debowej beczce w historycznych piwnicach Browaru

- Wodki kraftowe

- W planie kolejne odmiany alkoholi typu Gin oraz inne

> piwo bezalkoholowe - piwo kraftowe o zawartosci alkoholu 0.0 , wyprodukowane
W SposOb utrzymujgcy petni¢ aromatow i smaku piwa alkoholowego

> piwo BUH - piwo w stylu Ale, z wyrazng chmielowg goryczka, wzbogacone aromatem konopi

> piwo Swieze - piwo zywe, prosto z tanka. Niepasteryzowane, niefiltrowane, jednym
stowem tak swieze!

Koncentracja w segmencie piw klasycznych

W tym segmencie planujemy zawezenie asortymentu oferowanych rodzajow piw do tych

0 najwyzszym potencjale rynkowym takich jak flagowe marki: Tenczynek Lager oraz Pils

a takze zwickszenie udziatu marek odwotujgcych sie do emociji, jak np. Tenczynek Marakuja.




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Doctor Brew sp. z 0.0.

MPWIiW S.A. jest wickszosciowym 'y
udziatowcem spotki Doctor Brew Sp. z 0.0., /\ *
ktora jest wiascicielem marki piw Doctor ‘/f | '13
Brew. '

Marka Doctor Brew zmienita oblicze polskiego kraftu i jej
poczatki sicgajg roku 2010. Byt to czas kraftowej rewoluciji
w Polsce, a zarazem okres poczatkow dziatalnosci firmy.

| DDOCTORwes 7§ & DO §
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lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Przyjazne Panstwo S.A.

(w trakcie przejmowania przez MPWiW)

Przyjazne Panstwo to spotka powotana

do zycia w 2020 roku w celu wprowadzenia
na rynek innowacji na rynku alkoholowym.
Produkty Spotki Przyjazne Panstwo spotykac
si¢ bedg na przecieciu roznych gatunkow
alkoholii nie tylko.

il

Dziatalnosc¢ spotki Przyjazne Panstwo polega na budowaniu
marek, ich promocji oraz zlecaniu produkcji w innych L4 CYJNE PIWO KRAFTOWE
zaktadach Grupy, ktorych jakos¢ gwarantuje najlepsze ; | v f E,P NE TYLKO w zgbka
doznania smakowe. - ' ¥

Flagowym produktem spotki Przyjazne Panstwo jest piwo
BUH. Jest to piwo na bazie chmieli amerykanskich
z dodatkiem suszu konopnego rozpuszczonego w piwie.

Po otwarciu butelki unosi si¢ charakterystyczny dymek
przypominajgcy zapach ,zapalonego jointa”, a piwo ma
intensywny zapach marihuany.

et
TENCZYNER
BROW. PR
o Pﬁ# s%oE




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Browar w \Niechanowie
Sp. Z 0.0.

(w trakcie przejmowania przez MPWiW)

Browar w Niechanowie (dalej: BWN), spotka
powstata w 2019 roku, jest regionalng,
wiclkopolskg markg piwa.

BwN, wspolnie ze Spotkg Przyjazne Panstwo S.A. jest
wspotwlascicielem BUH Distillery (obie spotki posiadaja
obecnie po 35% udziatow i ogolngj liczby glosow na
/gromadzeniu Wspolnikow BUH Destilery).

Wsrod celow spotki jest inwestycja w linie do rozlewu ["ST LERY DlST LERY

alkoholu oraz sktad podatkowy, ktore sg niezb¢dne do
uruchomienia produkcji mocnych alkoholi na terenie Browaru 0 K 0 v l T 0 K 0 v l T

w Niechanowie.
Docelowo, zaktad ten stanie si¢ gtlownym migjscem
produkcji wodek oraz okovit dla catej Grupy.

w437, ;':fjj_::-::::jfsnn.t | w37, ;':'fjj,::-::::;j::hnni w 437, ;:'jj:::.{:::jfsum




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Polaczenie IPWiW S.A.
z Doctor Brew S.A.

Decyzja o potgczeniu zostata podjeta w 2020 roku.
Celem byto stworzenie holdingu alkoholowego

z perspektywg ekspansji na rynki zagraniczne z silnymi
markami piwa regionalnego a takze konsolidujgcego

w jednej grupie inne projekty alkoholowe.

Konsolidacja operacyjna

KKonsolidacja operacyjna dokonata si¢ poprzez przeniesienie procesu
produkcji piw Doctor Brew z zaktadow zewnetrznych do zaktadu Tenczynek.
Poza lepszg kontrolg jakosci umozliwito to rowniez uzyskanie efektow
synergii.

Polaczenie spolek

Formalne Potgczenie nastgpito z chwilg jego rejestraciji w rejestrze
przedsicbiorcow KRS, tj. 29 marca 2022 roku. W wyniku Potgczenia
dotychczasowym akcjonariuszom Doctor Brew przyznanych zostato 455.406
akcji zwyktych imiennych MPWiW SA.




lll. Historia Grupy Kapitatowej MPWiW

Przejecie spolek Przyjazne
Panstwo S.A. i Browar
w Niechanowie sp. z 0.0.

(w trakcie przejmowania przez MPWiW)

Po potaczeniu MPWiW S.A i Docor Brew S.A oraz
ukonstytuowaniu si¢ Grupy MPWiW nastgpi kolejny etap
konsolidacji poprzez przejecie przez Grupe spotek Przyjazne
Panstwo S.A oraz Browar w Niechanowie Sp. z 0.0.

Przejecie Przyjaznego Panstwa oraz Browaru w Niechanowie stanowi ostatni
etap konsolidacji w ramach Grupy MPWiW i wienczy budowe struktury docelowe;j
Grupy.

Walne Zgromadzenic MPWiW S.A., ktore odbylo si¢ 26 stycznia 2022 roku,
podje¢to uchwalte o przejeciu spotki Przyjazne Panstwo w drodze emisji 1.177.915
akcji zwyktych imiennych przez MPWIW S.A. nowej serii akcji skierowanej do
akcjonariuszy Przyjaznego Panstwa w zamian za przeniesienie 1009 akciji tej spotki
na rzecz MPWIW (w trakcie formalnego procesu wniesienia akcji Przyjazne
Panstwo S.A. do MPWiW S.A)).

Przejecie spotki Browar w Niechanowie sp. z 0.0. nastgpi po sfinalizowaniu
nabycia przez t¢ spotke dodatkowych aktywow produkcyjnych od spotki
Wicelkopolskie Browary Regionalne sp. z 0.0. i powinno zakonczyc si¢ w 2023 roku.




IV. Produkty Grupy MIPWiW

Grupy produktowe

Grupa zajmuje sic wytwarzaniem

| sprzedazg wysokogatunkowych wyrobow
alkoholowych, obejmujgcych piwa oraz
alkohole wysokoprocentowe, a takze piw

| innych napojow bezalkoholowych.

Grupa opiera site swojej oferty na produktach
wysokomarzowych z segmentu premium, odwotujgcych

do emocji odbiorcow z jednoczesnym wsparciem przekazem
reklamowym.

Nowe linie produktowe, wprowadzane seryjnie od 2021
stanowig gtowny czynnik wzrostu sprzedazy i bedg
gtownym czynnikiem generujgcym EBITDA w kolejnych
latach.

Iradycyjne linie
produktowe

Nowe linie
produktowe

Piwa

Alkohole
mocne

Piwo bezalkoholowe

Inne

Okovity

Piwa rzemieslnicze

MIPWiIW

Whisky

Piwo BUH

Wodki

Piwo Swieze



V. Opis funkcjonowania Grupy

Schemat funkcjonowania

FUT]kCJOT]OWEmIG Grupy kapitatowej Grupa MPWiW
opiera si¢ na trzech obszarach ) ) )
aktywnosci, obejmujacych: prawa Prawa do marki Produkcja Dystrybucja
do marek i Zarzadzanie Nimi MPWIW S.A. Browar ITenczynek Tenczynek Dystrybucja
i ’ ) Piwa Tenczynek Piwa, Okowity, Whisky
procesy produkceyjne, oraz sprzedaz
. . : Doctor Brew sp. z 0.0. Browar w Niechanowie Online
| dyStrybUCJ@ produktow. Piwa Doctor Brew Wodki
Odpowiedzialno$¢ za te obszary przypisana Tenczynek Bezalkoholowe S.A. BUH Distillery’ Manufaktura Ameryka L1C
Piwo bezalkoholowe, Piffko, szampan LOL Wodka BUH, Okowita BUH

jest poszczegolnym podmiotom wchodzgeym

w sktad Grupy. Tenczynska Okovita S.A. Uslugi zewne¢trzne?
Okowity, Whisky, Whisky Palikot, Gin, Gin Palikot, Wodki kraftowe Wodki

Przyjazne Panstwo S.A.
Piwo BUH

Tenczynek Swieze Sp. z 0.0.
Piwo swieze

Browar w Niechanowie Sp. z o.0.

Wodka wybuhowa, Okovita BUH "Uruchomienie destylarni planowane potowe 2022
2 Planowana internalizacja ustug zewnetrznych w Browarze w Niechanowie w 2022



V. Opis funkcjonowania Grupy

Prawa do Marek
I zarzadzanie nimi

Spotki grupy posiadajgce prawa

do marek odpowiadajg za kreacje
okreslonych linii produktowych oraz

ich pozycjonowanie na rynku, posiadajgc
w tym zakresie tworczg autonomie.
Sposrod znajdujgcych sie w portfelu produktowym
marek, Piwa lenczynek oraz Piwa Doctor Brew majg

najdtuzsza histori¢ si¢gajgcg poczgtkow dziatalnosci
browarow.

Wszystkie pozostate marki sg relatywnie nowe
i powstaty na przestrzeni ostatnich dwoch lat.

BUH

DISTILLERY ZQE
CZY TA% D, BLE & BOTTLED IN SCOTLUAND

Okovila
'I‘enczvflska %UHOWA
l (,/1111(,1] ~ m%m O
‘(‘ GZYSTA UWOLNIJ BUHA
WODKA / b
15 / SMIII(I]WII
Ak 0w M ,,ya/ ALK, LI'37. yoL. 7 00 ML
) () () £ ALK.40% OBJ.
500 ML | ra gdpuie Paumlsaﬂ(mmmmnm\n
_ WIBRANA JAKD WZORZEE, WA KTORYM 0PR
DELIKATNOSC, 2 KTORE) SKANA DESTYLAT
IWHHI_ uiiMEHS[YEHEI}LAL\HIM ODEN ZWSPY ISLAY,



V. Opis funkcjonowania Grupy

Produkcja - Vloce produkcyjne
Browar lenczynek

Wiasne aktywa produkcyjne zlokalizowane sg na terenie

dwoch zaktadow: Browar lenczynek oraz browar w Niechanowie.

Browar lenczynek posiada moce produkcyjne na poziomie
120 tys. hl piwa rocznie.

W sktad infrastruktury browaru wchodza:

Nieruchomosci:

-+ dziatka o powierzchni 4,22 h.

s budynki: warzelna, fermentownia, lezakownia, hale magazynowe oraz cz¢sci
administracyjno-logistyczne o tgcznej powierzchni uzytkowej 7 325,82 m-.

Produkcja piwa

» warzelnia: 6 zbiornikow do wazenia piwa, wydajnos¢ 320 hl/dobg,

> fermentownia: 12 kadzi po 160 hl w systemie otwartym ze stali kwasoodpornegj,
-+ lezakownia: 35 tankow do lezakowania piwa przed rozlewem, pojemnosc tgczna
5600 hl (w 2022 roku planowana jest inwestycja w uruchomienie dodatkowych
tankow 27 lezakowych - dodatkowe miejsce na ok 5 200 hl. piwa).

-+ /biorniki posredniczgce przy linii rozlewniczej 6 sztuk, pojemnosc 900 hl
+ Linia rozlewnicza: obecna przepustowosc to 8 tys. butelek na godzine (po modernizaciji
zaplanowanej na kwiecien 2022 r. przepustowos¢ wzrosnie do 12,5 tys$ butelek na godzine)
-+ Urzgdzenia wspotpracujgce, umozliwiajgce zamykanie butelek korkami lub nakretkami
oraz pasteryzator butelkowy.
-+ W 2022 planowane sg inwestycje w lini¢ do rozlewu piwa w puszkach oraz linia do
opakowan typu pet. W 2022 planowane sg inwestycje w nowe linie:

- do rozlewu piwa w puszkach 6k puszek 0,51./h

- do opakowan typu PET 3k butelek 1./h

- do rozlewu produktow bezalkoholowych 12,5 k butelek 0,51./h

Produkcja piwa bezalkoholowego
+ Agregat do de-alkoholizacji piwa o mocy przerobowej 10 hil/h

Produkcja Okowity/ Whisky

> Dwa Alembiki z urzgdzaniami towarzyszacymi:
- Alembik ADAS 1500/2000 | - roczna wydajnos¢ 140 tys. | 63% alk./rok
- Alembik ADAS 1000/300 | - roczna wydajnosc¢ 30 tys. | 43% alk./rok

+ Beczki (obecnie 3000 sztuk)

Infrastruktura pomocnicza

-+ 2 silosy do magazynowania stodu, pojemnosc tgczna 40t, mtynek do mielenia stodu,
wymiennik ciepta

> Filtry kartonowe wydajnos¢ 100 hl/h oraz §wiecowe do 70 hl/h
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Produkcja - Vloce produkcyjne
Browar w \Niechanowie

(w trakcie przejmowania przez MPWiW)

Browar w Niechanowie posiada moce produkcyjne na poziome
20 tys. hl piwa rocznie.

W sktad infrastruktury browaru wchodza:

Nieruchomosci:

-+ dziatka o powierzchni 0,74 h

= budynki produkcyjne i magazynowe o tgcznej powierzchni 1200 m?

Produkcja piwa

> kociot warzelny, zacierowy, osadowy, kadz filtracyjna
> 9 kadzi fermentacyjnych

-+ lezakowania z 20 zbiornikami

-+ 10 zbiornikow posrednich, pasteryzator

Produkcja Okowity/ Whisky - alembik (wtasno$¢ BUH Distillery), roczna wydajnos¢
przy pracy cigglej do 500 tys litrow 909 alkoholu etylowego. W sktad wchodzi kompletna
linia w postaci alembiku z kolumng destylacyjng (z mozliwos$cig pracy cigglej) wraz
z urzgdzaniami towarzyszgcymi.

W grudniu 2021 zostata podpisana umowa na budoweg linii rozlewniczej o wydajnosci
3,5 tys. butelek 0.5 litra na godzing z opcjg zakretarki i korkownicy i mozliwoscig rozlewu
do roznychformatow butelek.
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Produkcja - cykl produkcyjny

SUROWIEC

BROWAR
(warzenie piwa)

W procesie wytwarzania
napojow alkoholowych
punktem wyjscia jest
infrastruktura browarnicza
wykorzystywana

do produkcji wszystkich
rodzajow piw.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

—

PIWO 5 OKOVITA
butelki, puszki, butelki PET ~ ©  wbeczkach ~ [

1

PIWO ALEMBIK OKOVITA
—> . —>
(destylacja)

! !
AGREGAT do Proces
dealkoholizacji starzenia

!

PIWO WHISKY
bezalkoholowe w beczkach

OKOVITA
w butelkach

REKTYFIKAT
+ aromaty

—

WHISKY
w butelkach

WODKA
WyBUHowa

WODKA
Kraft Palikot
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Kanaly dystrybucji w 2021 r.

Kanaly dotychczasowe

Tradycyjny 80%

Klasyczny

- handel rozproszony, sklepy
> sprzedaz poprzez hurtownie
- wszystkie produkty

Nowoczesny

> duze sieci Zabka, Dino, C4, Aldi, etc
> sprzedaz bezposrednia

- wszystkie produkty

Procenty w zaokragleniu do jednego miejsca po przecinku.
/rodto - emitent.

Kanaly nowe

Online 15,5%

Sklep internetowy
- www.browar-tenczynek.pl
- wszystkie produkty

Beczki Palikota

- system rezerwacji i przedptat
- produkcja pod zamowienie

- obecnie Okovita i Whisky

Tokeny

- system rezerwaciji i przedptat
- wykorzystanie tokenizacji

- mozliwosc¢ zakupu udziatu

- obecniec Whisky

Siec¢ wlasna 4,5%

Sklep Tenczynek
- punkt zlokalizowany na terenie Browaru
- wszystkie produkty

Punkty piwo swieze
> sie¢ dedykowanych punktow sprzedazy
- docelowo 100 lokali

Alembik Polska

> sie¢ lokali produkcyjnych

-~ docelowo 10 lokali

- rozne produkty w sprzedazy

y,

Eksport
0%

Dystrybutorzy mi¢dzynarodowi
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Kanaly dystrybucji

Tradycyjne kanaly dystrybucji

Tradycyjne kanaty dystrybucji oparte sg o sprzedaz
bezposrednig do duzych sieci lub poprzez hurtownie

do mniejszych sklepow, dominujgce przed 2021, zostang
uzupetnione o kanaty online oraz sie¢ wtasna.

Sie¢ Wlasna

Sprzedaz w oparciu o sie¢ wltasng obejmuje obecnie sklep
stacjonarny zlokalizowany na terenie Browaru lTenczynek.
W planach Grupy jest uruchomienie, do konca 2023,

sicci 100 lokali wiasnych, dedykowanych do sprzedazy
Piwa Swiezego i innych produktow Grupy.

Kanaly Online

IKKanat online tworzg:

+ sklep internetowy (www.browar-tenczynek.pl)
Sklep internetowy oferuje wszystkie produkty spotek
grupy kapitatowej petnigc tym samym role platformy
agregujgcej te produkty.

-+ system sprzedazy online, oparty o przedplaty
Unikalny model sprzedazy polegajgcym na realizowaniu
produkcji pod ztozone zamowienia, ktore zostaty

w petni optacone poprzez system przedptat. Taki system
dystrybucji pozwala na zmnigjszenie zapotrzebowania na
kapitat obrotowy oraz wyeliminowanie posrednikow i jest
cennym uzupetnieniem bardziej tradycyjnych kanatow
dystrybucji.
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Strategia biznesowa

Cel Emitenta

Maksymalizacja wartosci rynkowej spotki poprzez konsekwentne zwick-
szanie wiclkosci osigganego EBITDA.

Sposob realizacji

/wickszenie wolumenow sprzedazy produktow Grupy
/wickszenie stopnia penetracji rynku

Strategia biznesowa

Strategia biznesowa przyje¢ta dla realizacji celow opiera si¢

na 3 filarach:

> /wickszenie mocy produkcyjnych i magazynowych poprzez realizacje
planu inwestycyjnego

> /wickszenie penetracji rynku krajowego oraz rozwiniecie eksportu

> Realizacja polityki produktowej opartej na roznorodnosci i z szerokim
odwotaniem si¢ do emogji

Filary strategii biznesowej

Plan
Inwestycyjny

/wickszenie mocy
produkcyjnych

i magazynowych poprzez
realizacje planu
inwestycyjnego

Penetracja
rynku

/wickszenie penetracji
rynku krajowego

Wykorzystanic modelu
dystrybucji opartego
na trzech kanatach,

ze szczegolnym
uwzglednieniem
rozwini¢cia kanatu
tradycyjnego

Rozwinigcie eksportu

Polityka
produktowa

Realizacja polityki
produktowej opartej
na dywersyfikaciji
produktowej

Uwzglednienie produktow
wysokoalkoholowych

Szerokie odwotanie si¢
do emocji
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/wickszenie mocy produkcyjnych
I magazynowych poprzez
realizacje planu inwestycyjnego

Suma wydatkow inwestycyjnych zaplanowanych
na 2022 wynosi 18,2 miliona ztotych.

Ukonczenie zaplanowanych inwestycji umozliwi:

> /wickszenie mocy produkcyjnych i magazynowych Grupy.

<+ Redukcje kosztow ustug zewnetrznych, zwigzanych z produkcja alkoholi
wysokoprocentowych.

-+ Uniezaleznienie produkcji od producentow zewnetrzny.

Przedmiot inwestycji

Alembiki-wyposazenie dodatkowe i remont pomieszczen
Linia do rozlewu wodki

Prace remontowo budowlane

Modernizacja systemu do rozlewu piwa

Linia do de-alkoholizacji

Wydmuchiwarka do butelek pet oraz linia do puszek

lap Room

Razem

min PLN
1,0
5,3
1,3
3,7
1,0
4,9
1,0

18,2
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/wickszenie stopnia penetracji
rynku krajowego oraz rozwinigcie
sprzedazy eksportowej m

Oparcie Modelu dystrybucji krajowej na trzech kanatach: Rozwinigciu
- lradycyjny kana.iu
> Online tradycyjnego

> Siec¢ wilasna

W ramach przyjetego modelu dystrybucji, w celu osiggni¢cia wickszej penetracii

rynku i dostepnosci produktow, planowane jest: | Z

Rozbudowa Rozwini¢cce
sieci wlasngj dziatalnosci
cksportowej
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Rozwini¢cie kanalu tradycyjnego

80% sprzedazy w 2021 przypadto na kanat tradycyjny

Handel rozproszony

-+ /wicgkszenie koncentracji na trzech wojewodztwach o najwickszym potencjale
sprzedazowym dla produktow grupy : Matopolskie, Dolnoslgskie oraz Mazowieckie.

-+ kgcznie region obejmuje ponad 53 tysigce punktow sprzedazy wyrobow alkoholowych.

-+ Dotychczas niska penetracja punktow sprzedazy, wynoszgca zaledwie ok. 4,07%
i wickszosc skoncentrowana w Matopolsce.

-+ Planowane zatrudnienie docelowo 25 doswiadczonych przedstawicieli handlowych.

+ /wickszenie penetracji do 50% w 2022 w catym regionie (dotarcie do ponad 26 tysiecy
punktow sprzedazy z obecnych ok. 4 tysi¢cy.

W wyniku zwigkszonej koncentracji regionalnej, udziat sprzedazy catkowitej Grupy
przypadajgcej na ten region szacowany jest na 609.

Handel poprzez sieci

/wickszenie liczby punktow sieci oferujgcych produkty Grupy na terenie calego kraju
z 2500 do ok 6000 punktow, poprzez:

> wprowadzenie produktow Grupy do 3 nowych sieci ogolnokrajowych

3 rozszerzenie liczby punktow w odniesieniu do sieci juz oferujgcych produkty Grupy

Rozwoj eksportu

y,

Spotka zamierza rowniez znaczgco rozwingc aktywnosc
cksportowg w 2022.

Prowadzone sg rozmowy z 47 dystrybutorami z 32 krajow, ktorzy testowo juz
zamowili produkty w wielkosciach paletowych lub kontenerowych.

Oczekujemy rozpoczecia statej wspotpracy po przyznaniu statusu sktadu
podatkowego, na wszystkie produkty, zarejestrowanego w systemic EMCS,
ktory pozwala na handel z dystrybutorami zagranicznymi wedtug cen netto

W odniesieniu do rynku USA ukonczona zostata rejestracja lokalnej spofki
i obecnie prowadzony jest proces uzyskania pozwolen na import oraz dystrybucj¢
produktow alkoholowych pochodzacych z UE na terenie USA.
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Realizacja polityki
produktowej

Polityka produktowa zaktada kontynuacje dywersyfikacji produktowe;j
z rosngcym udziatem alkoholi wysokoprocentowych

Realizacja polityki produktowej obejmuje cztery obszary:

il

Rozszerzanie Rozwoj segmentu Odwotanie si¢ W .
oferty o nowe rodzaje kraftowych produktow do emocji jako glowne; yzhaczdanic
Napojow wysokoalkoholowych sity marketingowej nowych trendow

alkoholowych
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Rozszerzanie oferty
0 nowe rodzaje napojow
alkoholowych

Na poczgtkowym etapie dziatalnosci, zarowno lenczynek jak
i Doctor Brew koncentrowaty si¢ na produkcji piwa regionalnego,
ktore odpowiadato za 100% sprzedazy.

Poczawszy od 2021 oferta produktowa zostala istotnie rozszerzona o kraftowe alkohole
wysokoprocentowe, piwo bezalkoholowe a takze piwa i inne trunki produkowane na
bazie konopi.

Nowe produkty bedg miaty dominujgcy udziat w sprzedazy catej Grupy w 2022
i kolejnych latach. Jednoczesnie, z uwagi na wyzszg marzowosc¢ w segmencie nowych
produktow (produkty premium), przyczynia si¢ one do wzrostu marzy EBITDA dla calej
Grupy.

2022 jest rokiem kontynuacji wprowadzenia na rynek szeregu nowych linii
produktowych. W planach znajdujg si¢ takie produkty jak: piwo bezalkoholowe, piwa
i wodki nowej linii produktowej Wyjebongo, Piffko (piwo dla mtodziezy), szampan
bezalkoholowy Sam Pan Buh oraz nowe wodki Kraftowe.

W ramach uzupetnienia oferty produktowej Grupa planuje rowniez wprowadzenie
do oferty wyrobow importowanych.

W planach importowych znalazly sie sg takie produkty jak: Jamboo (Cachacha),
selekcje win oraz Aperoli.
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Rozwoj segmentu
krattowych produktow
wysokoalkoholowych

Ostatnie 3 lata doswiadczen na rynku browarniczym wyksztalcity
umiejetnos¢ wykorzystania produktu terminowego (piwa)
do produkgji alkoholi wysokoprocentowych.

len naturalny proces wykorzystania starzejgcego si¢ piwa i eliminowania strat na
produkcji (pozostatosci, odpady) zostat wzmocniony przez inwestycje poczynione
w browarze w lenczynku, ktore pozwolity na rozpoczecie produkgji alkoholi
wysokoprocentowych.

W 2020 roku wprowadzono do sprzedazy marki Okovita Bierbrand: Pils, RIS i Kozlak
bazujgcych gtownie na piwie produkowanym w browarze lenczynek.

Poza produkcjg Okovit na bazie piwa wtasnego grupa rozpoczeta rowniez produkcje
alkoholi mocnych na bazie innych surowcow poddawanych procesom fermentac;ji
i destylacji takich jak zboza, dzieki temu powstaty Okovity: Zyto, Pszenica, Jeczmien
oraz Okovita Ziemniak a ostatnio Okovita BUH.

W ten sposob powstajg rowniez nowe linie wodek czy whisky.
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Wyznaczanie nowych trendow

Istotnym elementem dziatania grupy jest innowacyjnosc
produktowa, umozliwiajgca kreacj¢ zupetnie nowych kategorii
rynkowych czy linii produktowych, ktore na trwale wzbogacajg
rynek.

Tworzenie i wprowadzanie na rynek nowych produktow jest czescig tozsamosci Spotki.

Przyktadem takiego dziatania jest odtworzenie tradycyjnych receptur z XIX wieku
i przywrocenie na rynek Okovity, czyli staropolskiego, mocnego, potrojnie destylowanego
alkoholu, charakteryzujgcego sic duzg czystoscig i glebig staropolskich smakow.

Duzg roznorodnosc produktow zapewnia rowniez nowy sposob budowania smaku
alkoholi mocnych poprzez mieszanie rektyfikatu z destylatami (np. wodka WyBUHowa),
gwarantujgc, nicosiggalny do tej pory, wyrazny smak w wodkach.

Unikalne smaki produktow otrzymywane sg rowniez poprzez zastosowanie
nictypowych dodatkow, tak jak w przypadku piwa BUH, w ktorym wykorzystany jest
susz konopny. Dzi¢ki temu piwo to, procz orzezwiajgcej, wyraznic wyczuwalnej goryczki
chmielu, eksploduje rowniez charakterystycznym aromatem konopi.

Grupa stawia sobie za cel seryjne przygotowywanie takich nowych produktow majac
ambicje bycia liderem w wyznaczaniu nowych trendow na rynku alkoholi.

e

Piwo Swie:
dzi$ z Browaru
Tenczynek
Alk. 5% obj.
1L

- - W W
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Wplyw nowej strategii
na wyniki 2021

Wprowadzenie w zycie nowej polityki produktowej przyniosto
zasadnicze zmiany w strukturze sprzedazy w 2021 roku.

Najbardziej znaczgcg grupe produktowg, pod wzgledem wartosci sprzedazy, stanowity

Sprzedaz tradycyjnego piwa rzemieslniczego, bedgcego gtownym produktem
alkohole wysokoprocentowe, odpowiadajac tgcznie za 58% sprzedazy ogotem.

w poprzednich latach stanowita jedynie 13% sprzedazy ogotem w 2021 roku.

Wsrod alkoholi wysokoprocentowych dominujgcg pozycje ustanowita wodka

Nowe linie produktowe, sukcesywnie wprowadzane do oferty, stanowity az 87%
WyBUHowa, nawigzujgca do kultowej juz marki piwa BUH.

sprzedazy, odpowiadajgc za kilkunastokrotny wzrost wolumenow.

Wodka wyBUHowa osiggneta 23% udziat w sprzedazy ogotem, a tacznie z piwem
udzial produktow z grupy BUH osiggnat 479, potwierdzajgc bardzo duzg
rozpoznawalnosc¢ marki i jej silng pozycje rynkowg.

Wsrod nowych produktow, szczegolng pozycje zdobyto piwo BUH osiggajgc az 24%
udziatu w sprzedazy ogotem, przewyzszajgc pod wzgledem wartosci sprzedaz
wszystkich innych piw rzemieslnicze razem wzi¢tych.

Kolejne pozycje zajety nastepujace grupy produktowe: Whisky 13%, Wodki

Renesans zainteresowania wsrod piw przezywa rowniez Piwo Swieze, ktore jest
Kraftowe 13% oraz Okovity 9%.

piwem nicpasteryzowanym, o krotkim terminie do spozycia i lanym pod zamowienia
bezposrednio z tankow do butelek typu pet. Sprzedaz tego piwa wyniosta 3,7%, niemnicj
zwraca uwage szybko rosngcy trend oraz wysoka marza realizowana na tym produkcie.
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Wplyw nowej strategii
na wyniki 2021

Udziat produktow w sprzedazy krajowej w 2021

Linie produktowe Wartosciowy udziat w sprzedazy krajowe;j, 2021
Wodki 369%
Whisky 13%
Okovita 9%
Piwo 419%
Inne 1%

Razem 100%

Udzial poszczegolnych marek w sprzedazy w 2021 w grupie piw

Piwa lenczynek, klasyczne
Piwa Doctor Brew, klasyczne
Piwo Marakuja

Piwo Swieze

Piwo BUH

Piwo Bezalkoholowe

Razem

23,26%
0,29%
8,37%
9,87%

58,18%
0,03%

100%
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Udzial poszczegolnych
grup produktowych
w sprzedazy w 2021

Nowe linie produktowe, wprowadzone od
2021 stanowity dominujgcy czynnik wzrostu
sprzedazy.

Jednoczesnie, nowe produkty, dzigki wyzszej rentownosci
niz produkty tradycyjne generujg szybszy wzrost EBITDA.

W grupie produktow tradycyjnych (piwa rzemiesinicze
Tenczynek i Doctor Brew) widoczne byto ustabilizowanie
poziomu sprzedazy.

Sprzedaz Netto
Grupa IPWIW 2021

17,9%

0,1%

4,49%

24,1%

0,03%

53,4%

Tradycyjne linie produktowe

Piwo
Browar Tenczynek

Piwo
Doctor Brew

Tenczynek
Swieze

Produkty
Tenczynska Okowita

Produkty
Tenczynek Bezalkoholowe

Produkty
Przyjazne Panstwo

Kolekacja klasyczna

Nowe linie piw

Kolekcja premium

Edycje Limitowane

Piwo Swieze

Okovita Tenczynska

Whisky Kraftowe

Inne produkty

Piwo Bezalkoholowe

Piwo BUH
Wodka BUH

Inne produkty

Nowe linie produktowe wptlywajgce na sprzedaz od 2021



Vil. Nasze
produkty

Grupa MPWIiW opiera site swojej oferty
na produktach wysokomarzowych

z segmentu premium, skierowanych

do emocji odbiorcow z jednoczesnym
wsparciem przekazem reklamowym.

Nowe linie produktowe, wprowadzane seryjnie od 2021
stanowig gtowny czynnik wzrostu sprzedazy i bedg
gtownym czynnikiem generujgcym EBITDA w kolejnych
latach. Juz w 2021 roku nowe produkty odpowiadajg
za ponad 87 % calej sprzedazy.
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VII. Nasze produkty — Piwa rzemieslnicze

Piwa lenczynek

Browar Tenczynek to olbrzymi portfel produktow.

Mozna w nim znalez¢ szerokg game piw od klasycznych lagerowych: Lager, Pils,
Marcowe, Kozlak, Malinowe, Krakowski Pils, Cesky Lezak, Marakuja, Pszeniczne,
Marcowe (warzone raz do roku), poprzez nowofalowe gatunki piw z serii ,P”
jak Piwna Rewolucja (IPA, Milk Stout, Amercian Wheat) po seri¢ piw |
specjalistycznych, tzw. piwnych sztosow. _ : "
Piwne sztosy, limitowane edycje piw, lezakowanych w beczkach po bourbonie, i
whisky, winach (np. Tokaj, Rioja. Beczki). Zabieg ten nadaje dojrzewajgcym
w beczkach piwom szereg zupetnie nowych akcentow smakowych. Aktualnie
w ofercie mozna znalez¢ Russian Imperial Stout z beczki po amerykanskim
bourbonie. W najblizszym czasie do sprzedazy trafig kolejne piwa z tej kategorii,
lezakowane w beczkach m.in. po japonskich i wegierskich alkoholach.
Iworzgc w Browarze lenczynek dlugo warzone, regionalne piwa, korzysta
si¢ z osiggniec i tradycji, wypracowanych przed latami przez lokalnych piwowarow.
/anim trafig do klientdw, piwa lezakujg w historycznych piwnicach browaru.
Browaru, ktorego piwem wedtug legendy raczyt si¢ krol Jan lll Sobieski, wracajgc
z udanegj odsieczy pod Wiedniem.

500 ML

REGIONALNE TYPU LAGER
ALK. 5,5% OBJ.

PSTENIGTNE

MARAKUJA

ALK. 5,5% OBJ.

500ML
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Doctor Brew

Marka Doctor Brew obiera kierunek brandu
lifestylowego, docierajac do szerszego grona
mitosnikow piw rzemieslniczych, ktore realizuje
najwicksze wolumenowo zakupy w tym
segmencie.

Doctor Brew to obecnie cztery piwa alkoholowe: Vermont IPA,
Double IPA, Molly IPA, Summer Ale oraz jedno bezalkoholwe.

D : P 8 I : ;. AD ‘ .‘-
DOCTOR mmmwm = & . ’m g




VII. Nasze produkty — Piwa rzemieslnicze

BUH

BUH miatl swojg premier¢ 7 stycznia 2021 roku
we wszystkich z 6500 sklepow sieci Zabka.
Produkt ,wyprzedal” si¢c w ciggu zaledwie dwoch

dni i od tego czasu jest na statym listingu w sieci
/abka.

Piwo BUH to trunek w stylu ale, gornej fermentaciji. To niezwykle
aromatyczne potgczenie starannie dobranych chmieli angiclskich
i suszu konopnego. Wyrazne sg w nim nuty goryczy, ale w bardzo
przystepnym i delikatnym wydaniu. W kazdej sprzedawanej butelce
0 pojemnosci 500 ml znajduje si¢ az 0,5 g suszu konopnego.

Oferta ta skierowana jest gtownie do silnie zwigzangj
i dysponujgcej duzg sitg nabywczg grupy zakupowej w wieku 25-40
lat czyli tzw. ,Dorostych buntownikow” oraz do osob zainteresowa-
nych produktami z suszem konopnym.

PRZYJAZNE
PANSTWO




VII. Nasze produkty — Piwa rzemieslnicze

Piwo Swieze

Piwo Swieze, niepasteryzowane
i nicfiltrowane to hit sprzedazowy sklepu
internetowego Browaru lenczynek.

Sprzedaz litrowych butelek z tym piwem okazata si¢

tak duza, ze w okresie przedswigtecznym 2021, Browar
zmuszony zostat do zawieszenia sprzedazy, aby sprostac
obstudze biezgcych zamowien.

Potencjal projektu jest tak duzy, ze Grupa
zdecydowata si¢ na otwarcie w latach 2021-2023 100
sklepow z piwami ,prosto z tanka”.

Klienci dostrzegajg i doceniajg jakos¢ oferowanych
piw oraz ich walory smakowe, akceptujgc wyzszg cene
za produkty tego typu. Na tym produkcie Grupa realizuje
marze niespotykane w branzy produktow regionalnych.
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VII. Nasze produkty - Piwa rzemieslnicze

Piwa bezalkoholowe

Jako pierwsi w Polsce oferujemy
tzw jakosciowg dealkoholizacje piw.

Maszyna dostarczona przez niemieckg firme Schmidt
pozwala na usuniccie alkoholu z piwa, a nastepnie
zawrocenie duzej czesci aromatow z powrotem

do piwa 0,0%.

Dodatkowe zabiegi technologiczne, jak np. chmielenie
na zimno pozwalajg na przygotowanie piw 0,0% o takich
samych walorach smakowych i aromatycznych jak

ich petnoalkoholowe odpowiedniki.

W pierwszej kolejnosci spotka lenczynek
Bezalkoholowe S.A. poddaje procesowi dealkoholizacji
produkty Grupy Kapitatowej tj. rzemieslnicze piwa
marki Doctor Brew (American Freedom), Piwo BUH
Bezalkoholowe a nastepnie zostang wprowadzone
kolejne piwa z portfela Browaru Tenczynek.

' 0.5 7 wac
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VII. Nasze produkty - Alkohole wysokoprocentowe

Tenczynska Okovita

Pierwsza linia produktow lenczynskiej Okovity S.A.
zadebiutowata na rynku w 2020 roku oferujac 7 destylatow.

lo wysokoprocentowe trunki zachwycajgce czystoscig i oryginalnymi nutami
smakowymi, charakterystycznymi dla zastosowanego do ich produkcji surowca.
Tenczynskie Okovity to przede wszystkim najlepszej jakosci staropolskie destylaty
na bazie pszenicy, jeczmienia i zyta. Oferowany jest rowniez destylat ziemniaczany
0 wyraznie stodszym, Izejszym i tagodniejszym smaku, z delikatnym posmakiem
dymu i lekkim akcentem korzennym na finiszu. W swojej ofercie Spotka posiada
rowniez cztery bierbrandy z Russian Imperial Stout’a, Kozlaka oraz Pilsa a od 2021
roku rowniez trunck na bazie Piwa BUH. Spotka w planach ma przygotowanie
Okovity Double IPA na podstawie piwa Doctor Brew Double IPA.

Okovila
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VII. Nasze produkty- Alkohole wysokoprocentowe

Wodka WyBUHowa

Wodka stanowi potaczenie rektyfikatu zbozowego
oraz okowity BUH, czyli destylatu uzyskanego

z piwa BUH. Wodka wyBUHowa oferuje 43 procent
mocy alkoholu.

Produkt zawierajgcy susz konopny tak jak Piwo BUH skierowany

jest do grupy zakupowej w wieku 25-40 lat czyli tzw. ,Dorostych N ﬁﬁﬁ N ﬁ‘@— . Bﬁ— ‘ BaH d b BaH g
buntownikow” oraz do osob zainteresowanych produktami z suszem DISTILLERY STILLERY CZY T A‘% CZY”‘““.IE.“ % CZY”‘““.IE.'" %
conopnym. | CZY TA% CZY! 1 3
%UHOWA % X{ H0 Wa OWA Wa OWA
Ww/m eyna recoplura | Ww/m UWOLNIJ BUHA N ¥ UWOLNIJ BUHA UWOLNIJ BUHA
UWOLNIJ BUHA | UWOLNIJ B
i N wl3Zyo 500w | wcl3%vo 500w | wli3% o 500u

ALK, I'I-3Z VOL. 700 ML ‘ ALK. u3z YOL. ﬁ

e—=
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VII. Nasze produkty - Alkohole wysokoprocentowe

Wodka Wyjebongo

ALEMBIK
POLSKA
SA

W jej produkcji tgczymy dwie technologie
- rektyfikacji, stuzacej gtownie

do produkcji wodki oraz destylacji, ktora
stuzy do tworzenia okowit i whisky.

Taki proces pozwala nam uzyskac¢ 409 zawartosci
alkoholu, ale takze nadac¢ bogate nuty cytrusow
z wyraznie wybijajgcym si¢ smakiem marakui. Lekka,
latwa w spozyciu.

Produkt sprzedawany w butelkach o pojemnosci
0,5 litra. Butelka oryginalnie zdobiona przykuwa wzrok
klienta.

GZYSTA
WODKA
SMAKOWA

manahuf

ALK. 40% OBJ.
500 ML | nw gdjpwie

GZYSTA
WODKA
SMAKOWA
Moo

ALK. 40% OB..
500 ML | ne mpww




VII. Nasze produkty - Alkohole wysokoprocentowe

Whisky Palikot Selekcja.

Bez kompromisu

Na pierwszym planie znajdziemy nuty wanilii
| karmelu, przeplatane orzechami i prazonymi
migdatami, z odrobing nut ziotowych.

W drugiej fazie na podniebieniu ujawniaja sic mocniejsze nuty
torfowe, smoliste. Dlugi debowy finisz. Nad catoscig unosi si¢
delikatny ton dymu, wodorostow, z akcentami jodowymi w tle.
Whisky Palikot jest w catosci produkowana, dojrzewana
oraz butelkowana w Szkocji. To blended malt, czyli mieszanka
single malts wytwarzanych w dwoch renomowanych destylarniach
w prestizowych regionach produkcji whisky: Linkwood (Speyside)
oraz Caol lla (wyspa Islay). Produkt jest w catosci stodowy
i destylowany w alembikach ze stodu jeczmiennego, a wigc nie
posiada sladu whisky zbozowej z aparatow kolumnowych.
Butelkowana z mocg 50%, dzicki czemu whisky jest pijalna
bez potrzeby rozcienczania jej, a rownoczesnie jest na tyle mocna,
by zachowac akcenty aromatyczno-smakowe.

QI WHISHIE

| ;5 V0L, (1) 700 ML*S

KA WHISKY SEODOWA MIESZANA ( BIENDED METAWHBAL)
KIORYM OPRZE SIE SMAK WHHISKY PALIKOTA. INRWCODAACS
NADESTYLATY Z REGIONU SPEYSIDE. WYRAZISTENURFOIM!
EDLA WHISKY RODEM Z WYSPY ISIAY, T0 ZASEUGA AU,

NON-CHILL ~ epeppege  LIMITED
FILTERED §; EDITION

OT SELEKCJA TO SZKOCKA WHISKY StODOWA
MIESZANA (BIENDED MAT WHISKY ),
RANA JAKO WZORZEC, NA KTORYM OPRZE SIE
AK WHISKY PALIKOTA. LINWCDD WNOSI
ELIKATNOSC, Z KTORE) SEYNA DESTYLATY
EGIONU SPEYSIDE. WYRAZISTE NUTY DYMU
U, CHARAKTERYSTYCZNE DLA WHISKY RODEM
LWYSPY ISIAY, TO ZASEUGA CAOLI1A.

0%VOL. (1) 700 ML




VII. Nasze produkty - Alkohole wysokoprocentowe

Der Whisky.
German engineered

Mowa jest srebrem, milczenie ztotem,
a whisky moze byc¢ produkowana
w Niemczech.

Powstata z mieszanki stodow Pilsner, Munich i Caramalt,
fermentowanych na drozdzach piwnych dolnej fermentacii.
Nos - swieza gruszka, skorka chleba, pigwowiec,
wanilia. Smak - miod spadziowy, gruszka, dojrzate jabtko,
delikatny cynamon, d¢bina. it yendo

lezakowanych w beczkac

— ir = O {r ‘
S |
ALK. 40/ OBJ \- .' ‘H |




VIII. Parametry emisji

Parametry emisji obligacji serii H
spotki Manufaktura Piwa Wodki i Wina S.A.

Fmitent: Manufaktura Piwa Wodki i Wina S.A. Zabezpieczenia emisji oraz wybrane czynniki ryzyka
-~ Weksel Emitenta wraz z 777 KPC do 150% wartosci przydzielonych Obligacji
Seria: H > /astaw rejestrowy na 196.200 akcjach Manufaktury Piwa Wodki i Wina S.A.
. . e do 1509 wartosci przydzielonych Obligacji
lTermin Em|SJ|: 13.06. - 23.06.2022 - Poddanie si¢ egzekucji z art. 777 KPC wilasciciela zastawionych akcji do 150%

wartosci przydzielonych Obligacji

Wartosc nominalna: 1.000 zi -~ Hipoteka na nieruchomosci w Tenczynku do 1509 wartosci przydzielonych

- foe Obligaciji

Mmlmalny zapis: 5.000 =i - Poddanie si¢ egzekucji z art. 777 wtasciciela nieruchomosci w Tenczynku do 150%
Oprocentowanie: stale 10% w skali roku wartosci przydzielonych Obligacii

] > [astaw rejestrowy na skladnikach majgtku nalezgcych do Manufaktury Piwa
Odsetki: kwartalne Wodkii Wina S.A. do 1509 wartosci przydzielonych Obligacii.

. . e o Wybrane czynniki ryzyka®
Okres ﬁnansowanla: 24 mICSI4Cce -~ Ryzyko zwigzane z realizacjg strategii rozwoju

. s . P : . . . . 4 - Ryzyko zwigzane z zapewnieniem zrodet finansowania dziatalnosci
Cel: refinansowanie cz¢sci zadluzenia obligacyjnego oraz pokrycie kosztow > Rysvko braku splaty zobowiazan 2 tytuty Obligac
zwiqzanych i emisjq Obligac'i - Ryzyko zwigzane z zapewnieniem zrodet finansowania dziatalnosci
> Ryzyko niepozyskania dodatkowych s$rodkow finansowych niezbednych do

Wartosc¢ ()ferty; 7,2 min zi utrzymania zakladanego tempa rozwoju

o ] . . . . . . -~ Ryzyko zwigzane z brakiem wprowadzenia obligacji do obrotu zorganizowanego
Administrator Zabezpieczen: PS Zabezpieczenia sp. z 0. 0. z siedziba w Warszawie . ryzyko pogorszenia sic lub utraty plynnosci finansowej

Age“t EmIS]I, Agent PIﬂtI’lICZ)’, SpOHSOI’ EmIS": Prosper Capltal Dom Maklerski * /wraca si¢ uwage Inwestorow, ze inwestowanie w obligacje korporacyjne moze
prowadzic¢ do utraty cze¢sci lub catosci kapitatu.

Szczegotowe informacje zwigzane z czynnikami ryzyka znajdujg si¢ w rozdziale
2 na stronic 9 Memorandum Informacyjnego. Niniejszy material nie byl
zatwierdzany ani weryfikowany w Zaden sposob przez Komisje Nadzoru
Finansowego.
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Nota prawna

Niniejszy materiat zostal przygotowany w zwigzku z oferta Obligacji serii H Spotki Manufaktura Piwa

Waodki i Wina S.A. i ma charakter wytgcznie promocyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow
Kodeksu Cywilnego, rekomendacji nabycia instrumentu finansowego, ani jakiejkolwick podstawy do
podjecia decyzji o nabyciu instrumentu finansowego. Material nie stanowi porady inwestycyjnej, ani tez nie
jest wskazaniem, iz jakakolwick inwestycja lub strategia jest odpowiednia w indywidualnej sytuacii
inwestora.

Oferta Publiczna prowadzona jest wyltgcznie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Kazdy Inwestor,
w szczegolnosci zamieszkaty bgdZz majgcy siedzib¢ poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, powinien
zapoznac si¢ z przepisami prawa Rzeczypospolitej Polskiej, w szczegolnosci ograniczeniom obrotu
dewizowego wynikajgcym z Prawa Dewizowego oraz z przepisami prawa jakiegokolwiek innego panstwa,
pod ktorego jurysdykcjg moze si¢ znajdowac, aby sprawdzi¢ czy podejmujgc czynnosci zwigzane z
nabyciem obligacji nie narusza przepisow prawa.

Materiaty nie podlegajg ani nie sg przeznaczone do rozpowszechniania, ogtaszania, dystrybucji poza
granicami Rzeczypospolitej Polskiej, a w szczegolnosci nie mogg by¢ posrednio ani bezposrednio, w catosci
ani w czesci rozpowszechniane w Stanach Zjednoczonych Ameryki Potnocnej, Kanadzie, Japonii, Australii,
ani w zadnej jurysdykcji, w ktorej stanowitoby to naruszenie wtasciwych przepisow prawa lub wymagatoby
rejestracji, zgtoszenia lub uzyskania zezwolenia.

W Swietle ograniczen prawnych, osoby zdefiniowane jako ,US Person”, zgodnie z definicjg wskazang
w Regulacji S, wydanej na podstawie amerykanskiej ustawy o papierach wartosciowych z 1933r.
z pozniejszymi zmianami (US Securities Act 1933) ani osoby dziatajgcych w imieniu lub na rzecz osob
zdefiniowanych jako ,US Person” nie sg uprawnione do nabycia obligaciji.

Poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej niniejsze Memorandum Informacyjne nie moze by¢ traktowane
jako propozycja, oferta lub zaproszenie do nabycia obligacji, ani jako zamiar pozyskania ofert kupna
obligacji w jakiejkolwick innej jurysdykcji w ktorej podjecie takich dziatan byltoby niezgodne z
obowigzujgcymi regulacjami.

/amieszczone na tej stronie informacje i dokumenty nie sg przeznaczone do publikacji lub dystrybucji poza
granicami Rzeczypospolitej Polskiej. Memorandum Informacyjne nie bylo przedmiotem rejestracii,
zatwierdzenia ani notyfikacji w jakimkolwick panstwie - w szczegolnosci w Stanach Zjednoczonych
Ameryki.

Niniejszy materiat zostal przygotowany w zwigzku z Ofertg Publiczng Obligacji Serii H spotki Manufaktura
Piwa Wodki i Wina S.A. i ma charakter wylgcznie promocyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu
przepisow Kodeksu Cywilnego, rekomendacji nabycia instrumentu finansowego, ani jakiejkolwick
podstawy do podj¢cia decyzji o nabyciu instrumentu finansowego. Material nie stanowi porady
inwestycyjnej, ani tez nie jest wskazaniem, iz jakakolwick inwestycja lub strategia jest odpowiednia w
indywidualnej sytuacji inwestora. Jedynym prawnie wigzgcym dokumentem zawierajgcym informacje o

Emitencie, Ofercie Publicznej Obligacji Serii H oraz czynnikach ryzyka jest Memorandum Informacyjne
dostepne w wersiji elektronicznej na stronie internetowej PCDM: https://www.pcdm.pl/emisja/manufaktura-

piwa-wodki-i-wina-s-a-seria-h/ oraz Emitenta: www.mpwiw.pl. Szczegdtowe informacje na temat czynnikow

ryzyka, zwigzanych z niniejszg inwestycjg, zostaty opisane w rozdziale Il Czynniki Ryzyka na stronie 9
Memorandum Informacyjnego. /Zwraca si¢ uwage Inwestorow, ze inwestowanie w obligacje korporacyjne
moze prowadzi¢ do utraty czesci lub catosci kapitatu. Niniejszy materiat nie byt zatwierdzany ani
weryfikowany w zaden sposob przez Komisje Nadzoru Finansowego.
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